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3 Straubinger Liste

Um die einzelhandelsstrukturellen Gegebenheiten der
Stadt STRAUBING adaquat zu beriicksichtigen und
die im vorangegangenen Kapitel beschriebenen Leit-
linien der weiteren Einzelhandelsentwicklung (Star-
kung der Straubinger Innenstadt bzw. der Zentren, )
in Einklang mit den vielfdltigen Ansiedlungswiinschen
von Einzelhandelsbetrieben und Immobilieneigentii-
mern zu bringen, stellt die auf die spezifischen Ver-
haltnisse vor Ort abstellende Straubinger Liste im
Hinblick auf zukiinftige Planungen ein geeignetes
Instrument dar.

Dabei wird unterstellt, dass es zu negativen Auswir-
kungen auf die Zentrenstruktur kommen kann, wenn
sogenannte zentrenrelevante Sortimente (insbeson-
dere als Kernsortiment von groBfléchigen Einzelhan-
delsbetrieben) an nichtintegrierten bzw. auBerhalb
der Zentren liegenden Standorten angesiedelt wer-
den.

Die hinsichtlich der Sortimentsbezeichnungen auf der
Ulmer Liste basierende Straubinger Liste unterschei-
det demnach zwischen zentrenrelevanten und nicht-
zentrenrelevanten Sortimenten. Aus gutachterlicher
Sicht empfiehlt sich hierbei eine Vorgehensweise, die
nicht nur nach der Zentrenrelevanz des Sortimentes
unterscheidet, sondern auch das Kriterium der Nah-
versorgungsrelevanz berticksichtigt (vgl. nachfol-
gende Tabelle).
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Sortimente Nahver: Zentren: z:riu::;- Sortimente Nahver: £entren: z:r:::‘:;l- Sortimente Nahvers Zentren: Z:lil::"et;l-
sorgung relevant FeleVaRE sorgung relevant FGlavaRE sorgung relevant FelavaRE

Badeinrichtung X Herde und Ofen X Rasenmaher X

Bastelartikel X Hohl- und Stahlwaren X Reformwaren X X

Bauelemente X Holz, Holzmaterialien X Rollldden X

Baustoffe X Installationsmaterial X Rollos X

Beleuchtungskdrper 3 Jagdbedarf X Sanitérerzeugnisse X

Beschlage X Keramik X Schmuck X

Blumen X Kfz und Zubehdr X Schuhe X

Bodenbeldge X Kohle X Schulbedarf X

Boote und Zubehdr X Kosmetika X X Silberwaren X

Brennstoffe X Kiichen X Spielwaren X

Briefmarken 4 Kunstgewerbe X Sportartikel (kleinteilige) X

Biicher X Kurschnerwaren X Sportbekleidung X

Biiromobel X Kurzwaren und Handarbeiten % Sportgeréate (groBteilige) X

Campingartikel X Lebensmittelhandwerk X X Stoffe und sonstige Artikel X

Computer X Leder- und Galanteriewaren x Teppiche X

Devotionalien % Lederbekleidung X Teppiche - Auslegware X

Drogeriewaren X x Markisen X Tiere und Tiernahrung X

Diingemittel X Mineral6lerzeugnisse X Tierpflegemittel X

Eisenwaren X Mobel X Tontrager X

ElektrogroBgeréte X Modewaren x Torf X

Elektrowaren (kleinteilige) X Motorrader X Tiren X

Erde X Musikalienhandel X Uhren X

Fahrrader X Nahmaschinen X Unterhaltungselektronik X

Feinmechanische Erzeugnisse X Nahrungs- und Genussmittel X X Videogeréte X

Fenster X N&éhzubehdr X Waffen X

Fliesen X Naturhélzer X Wasch- und Putzmittel X X

Fotogerate und Fotowaren X Oberbekleidung x Wasche X

Gardinen und Zubehor 3 Optische Erzeugnisse X Werkzeuge X

Gartenhauser X Orthopadie X Wolle X

Geschenkartikel X Papier- und Schreibwaren X Z&aune X

Gitter X Pflanzen X Zeitschriften X X

Glas X PflanzengeféBe X Zooartikel >4

Haus- und Heimtextilien X Pharmazeutika X X

Hausrat X Porzellan X
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